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1. CICLO CLASICOS EN VERANO

Marca

Con mas de dos décadas
de trayectoria, Pata Teatro
es una marca consolidada
dentro y fuera de Malaga y
reconocida socialmente por
expandir la cultura.

LA CULTURA, NUESTRO GRAN VALOR

PATA TEATRO es una compafiia procedente de Méalaga, que desde 1998 se dedica a la
produccion y gestion artistica y cultural de los diferentes proyectos que genera. En todo
este recorrido ha logrado canalizar esa labor al servicio tanto de instituciones publicas
como privadas, con proyectos y emprendimientos que abarcan diferentes disciplinas
artisticas.

Desde sus comienzos, han producido un total de veintidés espectaculos. Han obtenido
un premio FETEN 2015 y otro en el 2020, tres nominaciones a los Premios Lorca de
Teatro Andaluz 2015, dos nominaciones en el 2017 y tres en el 2019, tres premios
Ateneo de Malaga 2016, uno en el 2018 y otro en el 2019, el Premio Malaguefios de Hoy
2018, otorgado por el periddico Malaga Hoy, el Premio PTV Cultura Malaga 2019 y la
calificacion de Espectaculo Recomendado por la Red Espafiola de Teatros y Auditorios,
ademas de estar programados en practicamente todos los circuitos y redes del
panorama nacional.
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2. CICLO CLASICOS EN VERANO

El Proyecto

“CLASICOS EN VERANO’ nace desde el interés artistico de presentar al publico un
espectaculo de Teatro Clasico en periodo estival en un entorno artistico perteneciente al
patrimonio histérico de la ciudad de Malaga. Un proyecto que ha cumplido ocho
ediciones, desde que nacio en el afio 2012 y que ha podido contar con textos de Lope de
Vega, Calderdn, Moreto, Fernando de Rojas y Shakespeare. El Patio del Museo de la
Semana Santa, el emblematico Patio de Arcos del .E.S. Vicente Espinel (Gaona) y el
Patio del CEIP Practicas N° 1 en la Plaza de la Constitucion, han sido hasta ahora los
espacios que han acogido este proyecto, obteniendo un gran éxito tanto de publico como
de critica. En cada edicion del ciclo “CLASICOS EN VERANO’ se amplia la repercusion
mediatica y social del evento, que ya se ha convertido en una cita ineludible en la oferta
cultural de la capital malaguenia.
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3. CICLO CLASICOS EN VERANO

Repercusion

Un proyecto cultural que se consolida en nuestra ciudad, afo tras afo, no sélo por los
reconocimientos que esta obteniendo, sino por batir records en cuanto a crecimiento se
refiere. Cada edicion del ciclo “CLASICOS EN VERANQ’, se amplia la repercusion
mediatica y social del evento, obteniendo excelentes criticas de publico y prensa,
convirtiéndose en unos de los proyectos teatrales mas exitosos de la temporada estival.
Al producirse este incremento a nivel mediatico y social, también aumenta el impacto
que tiene el evento dentro de la sociedad malaguena.

Este Ciclo de Teatro reportd un gran beneficio de caracter cultural para la ciudad. Un
acontecimiento que en el 2012 no tenia precedentes en nuestra ciudad, la union de
sinergias entre el ambito del patrimonio monumental malaguefio (en un espacio no
convencional) y las artes escénicas. Y todo ello realizado en la temporada de verano que
es cuando nuestra poblacion se ve ampliamente multiplicada por el turismo.

El beneficio no se produjo Unicamente a nivel artistico, sino que la zona comercial
cercana al espacio de representacion en el Centro de Malaga (tiendas, bares,
restaurantes...) también pudieron favorecerse de la gran aceptacion del evento
aumentando su nivel de ventas hasta en un 70% mas de lo habitual.
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LASICOS EN VERANO

El perro del hortelano / No hay
burlas con el amor / El lindo Don
Diego / La Celestina / Mucho
ruido y pocas nueces / Donde
hay agravios, no hay celos /
Romeo y Julieta / Lazaro de

Tormes / Lope de Vega / Calderén de la
Barca / William Shakespeare / Fernando de
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5. CICLO CLASICOS EN VERANO

Espectadores
Target

El Ciclo “CLASICOS EN VERANO” ha obtenido una media de 4.500 espectadores por
afio a lo largo de sus 30 representaciones. Esto supone una media de alrededor de 150
asistentes por funcion.

Teniendo en cuenta que la capacidad del espacio de representacion es de 170
espectadores, el porcentaje medio de ocupacion ha sido de un 88 %.

Ala hora de analizar los distintos datos que se manejan a la finalizacién del proyecto, es
interesante saber el perfil de publico que asiste al Ciclo segun su edad. El perfil de
espectadores, por tramo de edades, se ha distribuido de la siguiente manera:

PERFIL DE ESPECTADORES
POR EDADES

Mayores de 65 Menores de 30
afnos afios
23% 15%

De 30 a 50 anos
27%

De 51 a 65 aios
35%
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6. CICLO CLASICOS EN VERANO
Porque ser parte del Ciclo Clasicos en Verano permite liderar un proyecto cultural
unico en Malaga junto a las empresas mas importantes de la provincia. Haciendo

1 4
¢ Por que
" posible un evento que facilita el disfrute de la mejor oferta cultural por parte de la
patrOCI narnOS? ciudadania malaguefia, que sin el apoyo privado no seria posible.

Construye una reputacion corporativa y mejora las oportunidades y posibilidades que
la empresa ofrece a la comunidad. Permite mostrar a la sociedad su compromiso
social y cultural y potenciar los valores por los que se rigen.

* Permite a las empresas involucrarse en el entorno social en el que desarrollan su
trabajo, las hace cercanas, las humaniza y les aporta valores éticos y morales.
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7. CICLO CLASICOS EN VERANO

M eJ O ra | a * Porque se vincula a la imagen que el Ciclo de Teatro Clasico tiene, asi como a los

valores que transmite y los atributos emocionales de los que disfruta.

i m ag e n d e * Porque responde a una intencion de mejorar la imagen y notoriedad de la marca.

« El patrocinio cultural ayuda a las empresas a lograr repercusion publica y a construir

' itiva y socialmente responsable.
m a r C a una imagen posi
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8. CICLO CLASICOS EN VERANO

Niveles de
patrocinio

Pata Teatro invita a organizaciones y empresas a ser parte activa de este apasionante
proyecto cultural.

Ofrecemos diversas posibilidades para que puedan asociar su nombre a un proyecto que
trabaja para hacer accesible la cultura a la sociedad.

Ofrecemos distintos tipos de patrocinios a la medida de sus necesidades y posibilidades:

PACK 1 PACK 2 PACK 3
(5.000 euros) (2.500 euros) (1.000 euros)
PATROCINADOR OFICIAL PATROCINADOR MEDIO COLABORADOR
con presentacion en medios, con aparicion en camparia con aparicion en determinadas
publicidad compartida y todas de publicidad campanias acordadas

las camparias de promocion
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9. CICLO CLASICOS EN VERANO

POSi bi | idad eS Mas detalles sobre las posibilidades de patrocinio son:
de patrocinio

en rueda de prensa, con autoridades

Campafias de publicidad

18.000 flyers, 1.000 carteles, 20 mupys,
spots en television, anuncios en prensa,
en redes sociales

Publicidad compartida
en las entradas, en los autobuses,
en la radio mediante cufas

Invitaciones para regalar
a compromisos Y clientes
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10. CICLO CLASICOS EN VERANO

COmu n icaCién PATA TEATRO esta muy presente en los medios de comunicacion convencionales tanto

locales como autondmicos. Las redes sociales, con sus publicos especificos, son
también nuestro escenario cotidiano.

PATA TEATRO se comunica con la ciudadania a través de diversos formatos y canales.

PRENSA REDES SOCIALES
Apariciones en Diario Sur, EI Mundo, ABC, Twitter (813 seguidores)
La Opinion de Malaga (117.171 N. U. / Dia) Facebook (2.903 seguidores)
Malaga Hoy (57.581 N.U. /Dia) Instagram (995 seguidores)
6 Anuncios a media pagina en Malaga Hoy
RADIO
TELEVISION Entrevistas en:
Entrevistas en: Canal Sur Radio, Cadena Ser,
Canal Sur, Canal Malaga, PTV Malaga, 101 TV Canal Fiesta Radio, Onda
Spots en: Cero, Cadena COPE, Canal
Canal Mélaga y PTV Mélaga (Cada uno con 80 Malaga Radio, Radio Axarquia
pases y 320 impactos) Anuncios en:
3 Cufias diarias en Canal
PUBLICIDAD Malaga (Total 165 anuncios)

18.000 flyers, 1.000 carteles, 40 mupys,
Mupys digitales, carteleria en 110 autobuses
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11. CICLO CLASICOS EN VERANO

Uttimos
patrocinadores
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Ayuntamiento de Malaga
Area de Cultura

S

TIC ST es

v o
A

canal malaga

Ll

ALAG

>X)

P
co@eoeEmr
RN?

JORGE SARRION

W= pinca

Fundacion DENTAL Y

Unicaja FERTILIDAD

Sindicato

i Helado artesano desde 1999 m de Enfermeria

Malaga

Malagachoy blanco

www.elestudioblanco.com

christian
29698 0C GO

F‘anader[a Paslelerla
aaaaa 4 Malaga tfno 952359579

Dossier de Patrocinio



12. CICLO CLASICOS EN VERANO
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www.patateatro.com
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C/Miguel Bueno Lara,9-2°D 29013 Malaga
TIf: 9522514 64 | 63924 10 54 / Email: info@patateatro.com




